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ScreenTonic orchestre  
une première dans ƭΩǳǎŀƎŜ Řǳ media mobile pour les 

parfums Jean Paul Gaultier. 

! ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ Řǳ ƭŀƴŎŜƳŜƴǘ ŜǳǊƻǇŞŜƴ du nouveau parfum [Ω9ŀǳ ŘΩ!ƳƻǳǊ,  
Jean Paul Gaultier Parfums et ScreenTonic développent une communication 

media exclusivement mobile. 
 
 
Paris, le 07 février 2008 ς ScreenTonic, le numéro un de la publicité sur mobile en Europe, a conçu et 
construit  pour Jean Paul Gaultier Parfums le premier plan de lancement paneuropéen 100% mobile.   
[ΩŀƴƴŞŜ нлл7 a vu naître les premières intégrations du mobile dans les plans media 360 des grandes 
mŀǊǉǳŜǎ ŜǳǊƻǇŞŜƴƴŜǎΦ !ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ Jean Paul Gaultier Parfums amorce une approche 
particulièrement innovante, avec ce premier plan de communication exclusivement basé sur le 
media mobile. La marque adopte pleinement le mobile pour sa puissance et ses capacités virales 
ǳƴƛǉǳŜǎΣ Ƴŀƛǎ ŀǳǎǎƛ ǇƻǳǊ ƭΩƛƴǘƛƳƛǘŞ ǉǳΩƛƭ confère à  la relation consommateurs. 
 
Avec cette nouvelle Eau de Toilette en édition limitée, GAULTIER² célèbre la saison des amours : lΩ9ŀǳ 
ŘΩ!ƳƻǳǊ, le nouveau parfum du jeu amoureux, est une eau de toilette mixte, pour Elle, pour Lui.  
Pour accompagner sa sortie, Jean Paul Gaultier choisit une façon inédite de toucher le 
consommateur et invite à découvrir le site mobile européen 9ŀǳ ŘΩ!ƳƻǳǊ 
(http://jpgeaudamour.mobi, référencé en France sur Gallery).  Le site offre la possibilité de 
ǘŞƭŞŎƘŀǊƎŜǊ ŘŜǎ ŦƻƴŘǎ ŘΩŞŎǊŀƴ DŀǳƭǘƛŜǊч 9ŀǳ ŘΩ!ƳƻǳǊΦ {ǳǊ ŎƘŀŎǳƴ ŘŜǎ ŦƻƴŘǎΣ ƭes flacons, devenus 
personnages, illustrent une rencontre impromptue et se laissent aller au léger frisson du jeu 
ŀƳƻǳǊŜǳȄΧ Et pour la Saint Valentin, les mobinautes pourront également envoyer des MMS 
ǇŜǊǎƻƴƴŀƭƛǎŞǎ 9ŀǳ ŘΩ!ƳƻǳǊ. Pour le partage du jeu amoureux. 
 
ScreenTonic met en place une puissante campagne media de bannières animées Ł ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ ŘŜ ƭŀ 
Saint Valentin sur les portails mobiles ŘŜ ǎŜǎ ǇŀŎƪǎ ƎŞƴŞǊŀƭƛǎǘŜǎ ΨCŞƳƛƴƛƴΩΣ ΨaŀǎŎǳƭƛƴΩ Ŝǘ 
Ψ9ƴǘŜǊǘŀƛƴƳŜƴǘΩΦ [ŀ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ǎŜ ǇƻǳǊǎǳƛǾǊŀ ƧǳǎǉǳΩŀǳ нф ƳŀǊǎ нллуΦ  
ScreenTonic amorcera aussi la création de trafic vers le site mobile par la diffusion de 10.000 MMS 
sur le thème du jeu amoureux en France et près de 85.000 wap push Allemagne, Italie et Espagne. 

http://jpgeaudamour.mobi/
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Home page du site français 

 

 
 
 
 
 
 
 

La bannière publicitaire 

 
 
 

   
 

Quelques écrans du MMS Photo 
 
A propos de ScreenTonic 
ScreenTonic est le leader européen de la publicité sur mobile. Première régie publicitaire exclusivement dédiée 
au mobile, ScreenTonic propose une solution complète de commercialisation de gestion et de diffusion 
publicitaire sur mobile, qui offre aux portails Internet mobile de générer de nouveaux revenus en monétisant 
leur audience et aux annonceurs de communiquer dès à présent sur un support innovant à fort impact. 

{ŎǊŜŜƴ¢ƻƴƛŎ ǎΩŀǇǇǳƛŜ ǎǳǊ ǎŀ ǇƭŀǘŜ-forme propriétaire de gestion de la publicité sur mobile, STAMPã. 
{ŎǊŜŜƴ¢ƻƴƛŎ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ŘΩǳƴ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ Ŝǘ ŘΩǳƴŜ ŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ ǳƴƛǉǳŜ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ ǎǳǊ 
mobile basés en particulier sur des relations très fortes avec les principaux opérateurs mobiles ainsi que sur 
une expertise et un savoir-faire de près de 5 ans.  
ScreenTonic est une filiale de Microsoft. 
tƻǳǊ Ǉƭǳǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ Υ www.screentonic.com 
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