
Pour le lancement du nouveau X-Trail, doté d’un moteur encore plus performant et un 
confort davantage raffiné, OMD et ScreenTonic conduisent Nissan vers une stratégie 
tous terrains et proposent à la marque d’intégrer une forte piste mobile. L’agence media 
et la régie mobile mettent en place une opération sur-mesure et sans précédent pour le 
constructeur afin de retranscrire sur mobile la technologie All Mode 4*4-i et de sa 
création publicitaire.

Le mobile devient ainsi un des piliers de la campagne digitale avec 3 phases :

Phase 1 : création d’un site mobile dédié au nouveau X-Trail, comportant toutes les 
informations sur le modèle et permettant à l’utilisateur de visionner le spot publicitaire 
en vidéo. Grâce à une fonction de géolocalisation, il peut également localiser le 
concessionnaire le plus proche du lieu où il se trouve.

Le site bénéficie d’un référencement sur le portail mobile des 3 opérateurs (Orange, 
SFR et Bouygues Télécom).

Phase 2 : une opération Push SMS le 10 septembre invitait les Hommes de 25-49 
ans CSP+ à se rendre sur le site

Phase 3 :  le 17 septembre le spot sera diffusé grâce à un nouveau format de MMS, 
le MMS vidéo cliquable, qui permet de mesurer le nombre de visiteurs sur le site 
mobile.

Nissan X-Trail exploite les terrains technologiques de 
la communication mobile avec OMD et ScreenTonic  
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Cette campagne mobile vient compléter 
les actions internet entreprises par OMD 
et Nissan depuis fin août à travers un plan 
puissant et des formats événementiels .



A propos d'OMD 

OMD, est une enseigne media du Groupe OMNICOM, dédiée au conseil et à l’achat 
d’espace. Présent dans plus de 83 pays, OMD est le premier réseau européen 
d'agences media. 
La mission d’OMD est d’aider ses clients à bénéficier pleinement (et non à subir) les 
multiples révolutions en cours dans les media et les conséquences inédites qu'elles ont  
sur le comportement des consommateurs. A cet égard OMD a une exigence constante, 
développer les outils de recherche sur les consommateurs et fournir les preuves 
d'efficacité de tout investissement, mais aussi inventer de nouveaux modes de 
collaboration avec les media. C'est pourquoi, pour toujours garantir à ses clients une 
meilleure productivité de leurs investissements media, OMD se définit aujourd'hui 
comme une « Agence Media Full Services », et s’appuie sur des ressources - OMD 
Etudes et Recherche, OMD Digital³,  spécialisée en internet et mobilité, et OMD Fuse, 
spécialisée dans les partenariats, créations de contenu, événementiel, street marketing, 
sponsoring sportif et licensing -.
OMD compte parmi ses clients, E.LECLERC, HENKEL, SONY, NISSAN, 
MC DONALD’S…

A propos de ScrenTonic

ScreenTonic est le leader européen de la publicité sur mobile. Première régie 
publicitaire exclusivement dédiée au mobile, ScreenTonic propose une solution 
complète de commercialisation de gestion et de diffusion publicitaire sur mobile, qui 
offre aux portails Internet mobile de générer de nouveaux revenus en monétisant leur 
audience et aux annonceurs de communiquer dès à présent sur un support innovant à
fort impact. ScreenTonic s’appuie sur sa plate-forme propriétaire de gestion de la 
publicité sur mobile, STAMP� . ScreenTonic bénéficie aujourd’hui d’un positionnement 
et d’une expérience unique de la communication sur mobile basés en particulier sur des 
relations très fortes avec les principaux opérateurs mobiles ainsi que sur une expertise 
et un savoir-faire de près de 5 ans. 

ScreenTonic est une filiale de Microsoft.

Pour plus d’informations : www.screentonic.com
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